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二、说明、目录、图表目录

        无人系统一般指无人机系统，无人机及与其配套的通信站、起飞（发射）回收装置以及

无人机的运输、储存和检测装置等的统称。 [1] 

        事实上，无人机要完成任务，除需要飞机及其携带的任务设备外，还需要有地面控制设

备、数据通信设备、维护设备，以及指挥控制和必要的操作、维护人员等，较大型的无人机

还需要专门的发射/回收装置。所以说，完整意义上的无人机应称为无人机系统(unmanned

AeriaI system，UAS)。

        随着无人机性能的不断发展和完善，能够执行复杂任务的无人机系统包括以下各个分系

统：     

(1)无人飞行器分系统   

机体、动力装置、飞行控制与管理设备等；       

(2)任务设备分系统   

战场侦察校射设备、电子对抗设备、通信中继设备、攻击任务设备、电子技术侦察设备、核

生化探测设备、战场测量设备、靶标设备等；       

(3)测控与信息传输分系统   

无线电遥控/遥测设备、信息传输设备、中继转发设备等；       

(4)指挥控制分系统   

飞行操纵与管理设备、综合显示设备、地图与飞行航迹显示设备、任务规划设备、记录与回

放设备、情报处理与通信设备、其他情报和通信信息接口等；       

(5)发射与回收分系统   

与发射(起飞)和回收(着陆)有关的设备或装置，如发射车、发射箱、助推器、起落架、回收伞

、拦阻网等；       

(6)保障与维修分系统   

基层级保障维修设备，基地级保障维修设备等。   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国无人系统行业分析与市场调查预测报告》共十四章

。首先介绍了无人系统行业市场发展环境、无人系统整体运行态势等，接着分析了无人系统

行业市场运行的现状，然后介绍了无人系统市场竞争格局。随后，报告对无人系统做了重点

企业经营状况分析，最后分析了无人系统行业发展趋势与投资预测。您若想对无人系统产业

有个系统的了解或者想投资无人系统行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及



市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 无人系统行业发展综述

1.1 无人系统行业定义及分类

1.1.1 行业定义

1.1.2 行业主要产品分类

        无人机的飞速发展，形成了种类繁多、形态各异、丰富多彩的现代无人机家族，而且新

概念还在不断涌现，创新的广度和深度也在不断加大，所以对于无人机的分类尚无统一、明

确的标准。传统的分类方法中有按重量、大小分类的，也有按照航程、航时分类的，或是按

照用途、飞行方式、飞行速度等分类的。本书将已有的各种分类方法整理、归纳如下，并尝

试分析每种分类方法的局限。主要分类     

按照用途分类   

按照无人机所能担负的任务或功用分类，是一种最容易理解的分类。根据无人机所能承担的

任务，可将无人机分为靶机、无人侦察机、通信中继无人机、诱饵(假目标)无人机、火炮校

射无人机、反辐射无人机、电子干扰无人机、特种无人机、对地攻击无人机、无人作战飞机

等。这种分类方法突出的是无人机的任务特性。对于很多实际的无人机装备来说，往往存在

着利用相同的无人机平台搭载不同的任务载荷而成为另一种类无人机的问题。       

按照飞行平台的大小重量分类   

按照飞行平台的大小重量可以将无人机分为大型、中型、小型和微型无人机。其中，起飞重

量500kg以上的称为大型无人机，200～500kg之间的称为中型无人机，小于200kg的称为小型无

人机。这种分类的最大局限在于难以适应无人机装备的最新发展。随着现代无人机技术的快

速发展，一些大型无人机的起飞重量已达数吨以上，而一些仍被视作中小型战术无人机的起

飞重量也突破了500kg的限制。另外，对于微型无人机，美国国防高级研究计划局(DARPA)的

定义是翼展在15cm以下的无人机。微型无人机的诞生引发了一系列关于微型无人机飞行机理

、自主控制、制导导航、任务载荷、作战使用等方面的新问题。       

按飞行方式分类   

按照无人机的飞行方式或飞行原理可将无人机分为固定翼无人机、旋翼无人机、扑翼无人机

、动力飞艇、临近空间无人机、空天无人机等。其中的新概念是&ldquo;扑翼无人机&rdquo;，

它是像昆虫和鸟一样通过拍打、扑动机翼来产生升力以进行飞行的一种飞行器，更适合于微

小型飞行器。这种分类的局限主要在于仅突出了平台的飞行原理，而不能反映使用方面的特



性要求。另外，微型的固定翼无人机与稍大一些的无人机的飞行机理也有较大差别。临近空

间无人机是指在临近空问飞行和完成任务的无人机，由于临近空间空气稀薄，无人机在其中

巡航飞行必须采用新的飞行机理。空天无人机则是可在航空空间与航天空间跨越飞行的无人

机，其飞行机理体现了航空航天技术的融合创新。    数据来源：公开资料整理
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11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3 企业区域市场拓展的趋势



11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章 2022-2028年无人系统行业投资机会与风险

12.1 无人系统行业投融资情况

12.1.1 行业资金渠道分析

12.1.2 固定资产投资分析

12.1.3 兼并重组情况分析

12.2 2022-2028年无人系统行业投资机会

12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会

12.3 2022-2028年无人系统行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范

12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 无人系统行业投资战略研究

13.1 无人系统行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2 对我国无人系统品牌的战略思考

13.2.1 无人系统品牌的重要性



13.2.2 无人系统实施品牌战略的意义

13.2.3 无人系统企业品牌的现状分析

13.2.4 我国无人系统企业的品牌战略

13.2.5 无人系统品牌战略管理的策略

13.3 无人系统经营策略分析

13.3.1 无人系统市场细分策略

13.3.2 无人系统市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 无人系统新产品差异化战略

13.4 无人系统行业投资战略研究

13.4.1 2019年无人系统行业投资战略

13.4.2 2022-2028年无人系统行业投资战略

13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 无人系统行业研究结论

14.2 无人系统行业投资价值评估

14.3 无人系统行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202203/273693.html

http://www.cction.com/report/202203/273693.html

